
F
a uns dies em vaig assabentar que una
exconcursant d’un reality show brità-
nic anomenada JadeGoody vol vendre
la sevaagonia endirecteperunmilióde

lliures esterlines. Lanoia, de27anys, té càncer
i sembla que només li queden uns mesos de
vida. Vaig furgar unamica per internet i resul-
taqueés totaunacelebritat enels extensos i va-
riats inframons de la nova cultura popular, la
que saltironeja de pantalla en pantalla evitant
qualsevol contacte amb la realitat nomediada,
crua i sense predigerir. Sembla que es va fer fa-
mosa per uns comentaris racistes sobre una
concursant d’origen hindú. Té un ofici incert,
peròcadacopmés freqüent: televisionpersona-
lity, és adir, famosa. La fama li vede sortirmolt
per la tele. Però, quina qualitat la va portar a la
tele?Heus aquí una pregunta que ja no té sen-
tit. La lògica és una altra: a quin tipus d’espec-
tador li pot interessar atansar-se a la pantalla
per veuredia rerediaungrupdepersones ano-
dines?Potseral queutilitzael televisorcomuna
menademirall indulgent...

D’ONHASORGIT,LADISSORTADAJADEGOODY?D’un for-
matd’èxit basat enunabarrejadels programes
de càmera oculta de la dècada dels 70, les tele-
sèries nord-americanes dels 80 i els talk shows
de finals dels 90.Tot amanit ambmoltamorali-
na barata, escenes de pel·lícula verda, senti-
mentalisme desbocat, vulgaritat i analfabetis-
me funcional.Pensoque l’interèsd’aquest tipus
de programes no rau tant en allò que es veu (o
que no es deixa veure) sinó justament en la vo-
luntat del públic per acatar una determinada
convencióaudiovisualmancadadequalsevol in-
dici decredibilitat.Adiferènciadels espectacles
deprestidigitació, onprimer s’explicaquees re-
alitzaràun trucperòmainoesdiu com, aquí es
negaquehihagi trucperò,paradoxalment, s’en-
senya: primer veiemel colomdinsdel barret de
copa i despréshemde tenir la voluntat de creu-
re que no l’hem vist. Sabemque, tard o d’hora,
la situació tendiràamostrar components sexu-
als, agressius o, en aquest cas,macabres, però
hemde fingir que estem francament sorpresos
i engrescats amb aquests esdeveniments “im-
previsibles”.

LESSITUACIONSCONCRETESQUEPLANTEGENels espais
ons’ha fet famosaJadeGoodyconstitueixenun
híbrid de les regles que defineixen la ficció en
l’àmbitmediàtic i lesquemostren la realitat en-
tesacomameravisibilitat (“ésveritat:hohevist
a la tele!”).Engeneral, les convencionsde la fic-
cióestanestipuladesa les telesèries i lesde lano-
ficció als reality shows. En tot cas, són conven-
cions.Mésenllàd’aquest inframónqueespurne-
jadarrere lapantalla, la resta, el cosmossencer,
no sembla tenir gaire interès per amolts. L’ex-
plicació trivial consistiria acontraposarunare-
alitat dura (el barri on viuen) amb una ficció
agradable (el barri on aspiren viure) però el fe-
nomenésmés complex.Noesdibuixauna situ-
ació fictícia a partir d’un referent real, sinó que
es crea unamena de no situació l’interès de la
qual radica justament enel caràcter aleatori de
l’espera.L’entrellat argumentalde les comèdies
desituació, oaltres fórmules semblants, s’acos-
tuma a resoldre en unsmarges temporals esti-

pulats. En un format comel que estemcomen-
tant, aquestsmarges temporals resulten impre-
visibles: el clímaxargumentalpotproduir-se en
qualsevolmoment... i endirecte!

FA TRENTA ANYS, EL PODER ES DEMOSTRAVA sortint
contínuament als papers, o sent entrevistat al
DirectísimodeJoséMaría Íñigo.Arael poder, el
de debò, esmostra, en canvi,mantenint la nos-
tra visibilitat sota un estricte control. Amancio
Ortega, l’homemés ric d’Espanya, és pràctica-
ment invisible. Bill Gates, una de les fortunes
mésgransdelmón, téunavidaprivadamediàti-
cament blindada: els seus fills no tenen rostre,
nibiografia.Els ricsdeveritatnoenvolensaber

pas res, de la tele: ésun lloc on tota l’estona sur-
ten els aturats crònics que s’han de guanyar la
vida alBigBrother o coses per l’estil. El descrè-
dit de la visibilitat perpartde les elits contrasta
amb la fascinacióqueexerceixentre lesmasses
delFacebook i altresmonsparal·lels.

FINSNOFAGAIRE, ELSCONVIDATSDELS programes de
televisió reunienalgunaqualitatqueelsdiferen-
ciavade la restadelsmortals, erenexpertsenal-
gunacosaohavienviscutunaexperiènciadigna
de ser narrada. Els reality shows van capgirar
aquesta situació que deixava fora de joc la im-
mensamajoria dels espectadors. ¿Els partici-
pantsd’aquestsprogramessónexpertsenalgu-
na cosa? Sí, són experts en simateixos. Parlen
d’ells amb la seguretat ambquè un físic atòmic
explica com funciona un reactor nuclear. Si a
això hi afegim l’obsessió actual per la didàctica
de lesemocions, entendremperquèJadeGoody
ésaramateixunacelebritat.

PERÒL’ÚLTIMAFRONTERANOÉSMORIR en directe ni
vendre el darrer alè per unmilió de lliures.Mo-
ralment parlant, la responsabilitat recau en la
miradaàvida, sòrdida i antiquíssimade l’espec-
tador que transforma la pantalla en la finestra
que donava a les placesmés pestilents del segle
XIX. Sense saber-ho, Jade Goody està més a
prop dels tristíssims relats de Charles Dickens
quede les faulespostmodernes.

SOBREJADEGOODY,QUEVOL
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“D’onhasorgit, ladissortada
JadeGoody?D’unformatd’èxit
basatenunabarrejadels
programesdecàmeraocultade
ladècadadels70, les telesèries
nord-americanesdels80 iels
‘talkshows’de finalsdels90”
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